GMINA DOBRA

PROJEKT UCHWALY RADY GMINY DOBRA

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzaju materiatléw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane

na podstawie uchwaty nr VIIl/106/2015 Rady Gminy Dobra z dnia 24 wrzesnia 2015 r.

Dobra, ...... 2019r




Uchwala Nr ...../..../201...
Rady Gminy Dobra

zdnia......... 201..r.

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéow jakosciowych oraz rodzaju
materialéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art.18 ust.2 p.15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.U. z 2019
1., poz. 506) oraz art.37a ust.l ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz.U. z 2018 r., poz. 1945 z pézn. zm.), Rada Gminy Dobra uchwala, co nastgpuje:

Rozdzial 1
Ustalenia wstepne

§1.

1. Zgodnie z uchwata nr VIII/106/2015 Rady Gminy Dobra z dnia 24 wrzesnia 2015 r.,
w sprawie przystgpienia do sporzadzenia projektu uchwaty o przygotowaniu przez Wajta projektu
uchwaly ,w sprawie zasad i1 warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane”, ustala si¢ zasady
i warunki sytuowania na terenie gminy Dobra obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwala dotyczy obszaru w granicach administracyjnych gminy Dobra — z wylaczeniem terenow
zamknigtych ustalonych przez Ministra Obrony Narodowe;.

3. Zapisow niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ do tablic i urzadzen reklamowych widocznych
wylacznie w zamknigtych przestrzeniach dostgpnych publicznie, w szczegdlnosci we wnetrzach
obiektow handlowych, obiektow wystawienniczych, obiektow sportowych, zadaszonych placow
targowych i innych obiektow uzytecznosci publiczne;.

§2.

1. Uchwata zawiera ustalenia:
1) ogolne, obowiazujace na catym obszarze gminy Dobra;
2) szczegodtowe, obowigzujace w poszczegolnych strefach funkcjonalno-przestrzennych.

2. Integralng czg$cia uchwaly jest zalgcznik graficzny przedstawiajacy granice — stref
funkcjonalno-przestrzennych skali 1:20000.

3. Strefy, o ktorych mowa w ust. 2, oznaczone sg jednakowo w tek$cie uchwaly i w zatgczniku
graficznym.

§3

Celem uchwaty jest:

1) ochrona struktury przestrzennej, ukladow urbanistycznych, ruralistycznych i krajobrazowych
oraz wartosciowych obiektow, poprzez ustalenie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, ogrodzen oraz materialow
budowlanych z jakich mogag by¢ wykonane, majacych na celu zachowanie tadu przestrzennego;



2) przeciwdziatanie degradacji i zawlaszczania przestrzeni publicznych i terendw otwartych przez

L.

1)

2)

3)

4)

urzadzenia reklamowe.

Rozdzial 11
Ustalenia ogélne

§4

Teren Gminy Dobra podzielono na cztery strefy funkcjonalno-przestrzenne. Strefy oznaczone
zostaly na zataczniku graficznym symbolami:

Strefa A: Obszar przygranicznych ustug komercyjnych i publicznych z miejscowoscia
Lubieszyn;

Strefa B: Obszar zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej i wielorodzinnej oraz ustug
publicznych i1 komercyjnych z miejscowo$ciami: Bezrzecze, Mierzyn, Skarbimierzyce, cze$cig
miejscowosci Wotczkowo, czescia miejscowosci Dobra i czeScig miejscowosci Dotuje;

Strefa C: Obszar terenéw rolnych i lesnych, ekstensywnej zabudowy mieszkaniowej
z uzupelniajagcymi ustugami oraz ustug turystyki i rekreacji z miejscowosciami: Rzedziny, Legi,
Grzepnica, Stawoszewo, Buk, Redlica, Koscino, czgéciag miejscowosci Dobra i Dotuje;

Strefa D: Obszar ochrony krajobrazu 1 wartosciowych zespotow ruralistycznych
z miejscowosciami: Stolec, Wawelnica i czg§cia miejscowosci Wotczkowo.

§5

Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

reklamie — nalezy przez to rozumie¢ przedstawienie w formie graficznej, w ramach dziatalnosci
handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawodéw, w celu wspierania
zbytu towardw lub ushug;

ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ przegrod¢ pelna o wysokosci wigkszej niz 0,8
metra lub taka przegrodg, w ktérej powierzchnia przeswitow widocznych w  kierunku
prostopadtym do plaszczyzny przegrody wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy. Regulacje
nie dotycza $cian oporowych;

obiekcie malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ obiekt zgodny z definicja w art.3 p.4
ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane;

tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy zgodny z definicjg w art.2
p-16b ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ no$nik reklamowy zgodny z definicja
w art. 2 p.16¢c ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym;

no$niku reklamowym wolno stojacym — nalezy przez to rozumie¢ samodzielny konstrukcyjnie
obiekt budowlany, nie bedacy shupem reklamowym, przeznaczony wylacznie do ekspozycji
znakow graficznych i innych elementéw o charakterze informacyjnym lub marketingowym;
no$niku reklamowym wbudowanym — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowsg lub
urzadzenie reklamowe, zamocowane na elewacji lub innym elemencie obiektu budowlanego,
wykorzystywane do ekspozycji napisow i znakoéw graficznych o charakterze informacyjnym lub
marketingowym. Nos$nik reklamowy wbudowany stanowi wtorny element wyposazenia elewacji,
umieszczony na przyjetym administracyjnie do uzytkowania obiekcie budowlanym. No$nikiem
reklamowym wbudowanym w rozumieniu niniejszej uchwaty nie jest tablica lub urzadzenie,
o ktéorych mowa powyzej, stanowigce element pierwotnego wystroju lub projektu obiektu
budowlanego;



8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)
16)

17)

18)

19)

20)

pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojacy, trwale potaczony z gruntem
obiekt w uktadzie wertykalnym, na ktorym mozliwe jest umieszczenie wigcej niz jednej tablicy
reklamowej;

szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe zgodne
z definicjg w art.2 p.16d ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym;

tablicy informacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ nosnik informacji wizualnej w jakiejkolwiek
formie, zawierajacy informacje dotyczace lokalizacji obiektow, instytucji i miejsca dziatalnosci
gospodarczej, ochrony przyrody, udostgpniania rezerwatu przyrody, edukacji ekologiczne;j,
umieszczony w polu widzenia potencjalnego odbiorcy, nie shuzacy informacji
o charakterze marketingowym;

banerze - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa - nos$nik informacji
i promocji wykonany z materiatu elastycznego: siatki (materiatu o niepeinej strukturze), tkaniny
lub tworzywa sztucznego, z elementami umozliwiajagcymi zamocowanie;

maszcie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ no$nik informacji i promocji zamieszczanych
na tkaninie, siatce lub tworzywie sztucznym w formie flagi, zamocowanej wzdluz jednej
krawedzi, bez dodatkowych elementéw usztywniajacych;

plakacie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ no$nik informacji i promocji: tablice
reklamowa jedno lub dwustronna, umieszczong za przezroczysta przegrods, rowniez
pods$wietlong, montowang w wiatach przystankowych lub wolno stojacg;

wyswietlaczu  elektronicznym — nalezy przez to rozumie¢ no$nik  reklam
i informacji wys$wietlanych na ekranie diodowym. Nie sg wys$wietlaczami elektronicznymi
w rozumieniu uchwaty no$niki informujgce o cenach paliw, sytuowane na terenie stacji paliw
oraz neony wykonane z rurek szklanych, mocowane na $cianie obiektu budowlanego;

logo — nalezy przez to rozumie¢ form¢ graficzng shuzaca do identyfikacji firmy lub organizacji;
slupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojacy nosnik reklamy i informacji
w formie wertykalnego zadaszonego walca o $rednicy nie wigkszej niz 1,5 metra i wysokosci
nie wigkszej niz 4 metry;

potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ przenosny, wolno stojacy nosnik reklamowy, sktadajacy
si¢ z dwoch ptyt potgczonych gorng krawedzia lub z jednej ptyty osadzonej na podstawie;

parku i skwerze — nalezy przez to rozumie¢ ogolnodostgpne tereny zieleni rekreacyjnej:
o zroznicowanej formie, urzadzonej i pielegnowanej, z elementami matej architektury. Nie sg
parkiem i skwerem w rozumieniu niniejszej uchwaty osiedlowe trawniki oraz tereny zieleni
w obrebie pasa drogowego;

placu targowym — nalezy przez to rozumie¢ wyodrgbniony teren ze statymi lub sezonowymi
obiektami budowlanymi i urzadzeniami stuzacymi do prowadzenia handlu;

meblu urbanistycznym - nalezy przez to rozumie¢ lawki, elementy oswietlenia ulic i placow
oraz stojaki na rowery

§6

Ustalenia uchwaty nie dotycza:

1)

istniejacych tablic i urzadzen reklamowych sprzecznych z ustaleniami niniejszej uchwaly,
powstatych w sposob legalny: na podstawie zgloszenia lub pozwolenia wymaganego w czasie ich
wykonania. Zwolnienie z ustalen uchwaty obowigzuje do czasu ich trwalo$ci technicznej.
Dopuszcza si¢ wylacznie biezaca konserwacje i remont w rozumieniu definicji zawartych
w ustawie Prawo budowlane. Przebudowa, w szczegodlnoSci zwigzana ze zwigkszeniem
powierzchni tablicy reklamowej i wysokosci nosnika reklamowego oraz jego oswietleniem,
wymaga dostosowania do ustalen niniejszej uchwaty;



2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)
9)

ogrodzen istniejacych, sprzecznych z ustaleniami niniejszej uchwaly. Zwolnienie obowigzuje
do czasu wymiany na nowe ogrodzenie;

tymczasowych no$nikow reklamowych w trakcie wydarzen artystycznych, imprez sportowych,
edukacyjnych lub rekreacyjnych, organizowanych przez Gming Dobra albo pod patronatem
Wojta Gminy Dobra lub Gminy Dobra — w czasie nie dluzszym niz 4 tygodnie przed
wydarzeniem i 1 tydzien po zakonczeniu wydarzenia;

no$nikow z informacja o sprzedazy nieruchomosci, posadowionych na obiekcie budowlanym lub
dzialce. Powierzchnia noénika reklamowego nie moze przekraczaé 2 m’. Na jednej
nieruchomosci dopuszcza si¢ jeden nos$nik; w przypadku nieruchomosci usytuowanych przy
skrzyzowaniu drog, dopuszcza si¢ dwa nosniki, po jednym od strony kazdej z drog;

tablic 1 urzadzen reklamowych przeznaczonych lub stuzacych ekspozycji materialow wyborczych
w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy;

tablic informacyjnych i potykaczy z zastrzezeniem, ze jeden podmiot moze posadowi¢ jedng
tablice informacyjng oraz jeden potykacz o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,6 metra i wysokosci nie
wicgkszej niz 1,2 metra;

umieszczania na drzwiach, oknach lub witrynach informacji wylacznie na temat: mozliwos$ci
dokonywania  platnosci  kartami  platniczymi oraz  korzystania z innych kart,
w szczegolnosci: rabatowych i lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programéw partnerskich,
oraz zwrotu podatku VAT, godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz
odpowiadajacej powierzchni formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm), ochrony i monitoringu obiektu,
ostrzezen i powiadomien zwigzanych z bezpieczenstwem i ochrong zdrowia;

lokalizacji na terenie stacji paliw no$nikéw informujacych o cenach paliw;

tablic informacyjno—promocyjnych projektow wspotfinansowanych ze srodkdéw zagranicznych i
krajowych;

10) rzadowych i samorzagdowych systemoéw informacji i promocji;
11) tablic reklamowych na obiektach budowanych, przebudowywanych, remontowanych,

termomodernizowanych — wylacznie w trakcie prowadzenia robot budowlanych;

12) mebli urbanistycznych zawierajacych znaki graficzne i1 inne elementy o charakterze

informacyjnym lub marketingowym;

§7

Dopuszcza sig¢:

L.

1)
2)
3)

2.
1)
2)
3)
4)

5)

Lokalizacje wolno stojacych no$nikéw reklamowych, z zastrzezeniem §6 p.1 i o ile ustalenia
szczegotowe nie stanowig inaczej, wylacznie w pasie drogowym lub wzdhuz pasa drogowego:

w odlegtosci do 30 metrow od granicy pasa drogowego drogi krajowej nr 10;

w odleglosci do 20 metréw od granicy pasa drogowego drog powiatowych i gminnych;

z zastrzezeniem zgodnosci z art. 43 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych.

Przyjmuje sie¢, o ile ustalenia szczegdélowe nie stanowia inaczej, nastgpujaca klasyfikacje tablic
reklamowych i wysokosci ich konstrukcji wsporcze;j:
typ 1 — tablica reklamowa o wymiarach nie wigkszych niz 1,5 x 2 metry; maksymalna wysoko$¢
2,5 metra do najwyzszego elementu konstrukcji lub tablicy;
typ 2 — tablica reklamowa o wymiarach 2,5 x 5 metréw; maksymalna wysokos¢ 5,5 metra
do najwyzszego elementu konstrukcji lub tablicy;
typ 3 — tablica reklamowa o wymiarach 3 x 6 metrow; maksymalna wysoko$¢ 7,5 metra
do najwyzszego elementu konstrukcji lub tablicy;
typ 4 — tablica reklamowa o wymiarach 3 x 12 metréw; maksymalna wysoko$¢ 9 metrow
do najwyzszego elementu konstrukcji lub tablicy;
z dopuszczalng tolerancja do 5%.



3. Lokalizacje, z zastrzezeniem §6 p.1 i o ile ustalenia szczegétowe nie stanowig inaczej:
1) przy drodze gminnej wylacznie tablic typu 1;
2) przy drodze powiatowej wylacznie tablic typu 1 1 2;
3) przy drodze krajowe;j tablic typu 1, 2, 31 4.
4. Stosowanie wylacznie wyswietlaczy elektronicznych, dla ktorych ilo§¢ punktow emitujacych
$wiatlo jest wicksza niz 100 na 1 cm’ powierzchni ekspozycyjne;.

5. Lokalizowanie tablic i urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ w strefie B ochrony
konserwatorskiej uktadéw przestrzennych zespotéw zabudowy, w strefie K ochrony krajobrazu,
w strefie E ochrony ekspozycji oraz na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow zgodnie
z przepisem odrebnym: ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami
(Dz.U. 2018 r., poz. 2067 z pézn. zm.). Lokalizacja tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na obiektach wpisanych do gminnej ewidencji zabytkéw nie moze by¢ wykonywana w sposob
zmieniajacy lub zakrywajacy elementy wystroju architektonicznego.

6. Sytuowanie, z zastrzezeniem §6 p.1, §7 p.11 i o ile ustalenia szczegotowe nie stanowia inaczej,
tablic reklamowych nie begdacych banerami i urzadzen reklamowych na elewacji: wylgcznie w
przyziemiu lub na pierwszej kondygnacji nadziemnej obiektu budowlanego zdefiniowanego w
ustawie Prawo budowlane, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 10% powierzchni elewacji (w
tym powierzchni otworow okiennych, drzwi i witryn wystawowych).
W przypadku obiektow projektowanych Iub przebudowywanych lokalizacja i format tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacjach powinny stanowi¢ element projektu
budowlanego.

7. Sytuowanie na jednej elewacji obiektu budowlanego zdefiniowanego w ustawie Prawo budowlane
jednej reklamy wykonawcy budowy, odbudowy, rozbudowy, nadbudowy, remontu oraz
przebudowy i termomodernizacji oraz jednej reklamy dostawcy wyrobow budowlanych, o tacznej
powierzchni nie przekraczajacej 1 m”.

8. Sytuowanie, o ile ustalenia szczegétowe nie stanowig inaczej, masztow reklamowych na
nieruchomosciach zabudowanych obiektami uzyteczno$ci publicznej, zamieszkania zbiorowego i
produkcyjnymi oraz na terenie stacji paliw — nie wigcej niz trzech masztéw reklamowych na
nieruchomosci.

9. Sytuowanie na nieruchomosci, przez kazdy podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢, jednego
szyldu o powierzchni nie przekraczajacej 0,3 m’. Szyldy moga byé sytuowane wylacznie w
poziomie przyziemia lub na pierwszej kondygnacji nadziemnej obiektu budowlanego
zdefiniowanego w ustawie Prawo budowlane. W przypadku nieruchomos$ci usytuowanych przy
skrzyzowaniu drog, dopuszcza si¢ dwa szyldy dla kazdego podmiotu, po jednym szyldzie od strony
kazdej z drog.

10. W przypadku obiektow budowlanych oddalonych o ponad 10 metrow od granic dziatki oraz
nieruchomosci, na ktérych prowadzone sa wigcej niz dwie dziatalno$ci, sytuowanie szyldow na
pylonie posadowionym przy granicy dziatki, z zastrzezeniem art. 43 ustawy z dnia 21 marca 1985
roku o drogach publicznych w przypadku usytuowania pylonu przy granicy z dziatka drogowa.

11. Sytuowanie na elewacjach obiektow uzytecznosci publicznej, zamieszkania zbiorowego
i produkcyjnych oraz stacji paliw, oprocz tablic i urzadzen reklamowych o ktorych mowa w §7 p.6,
nazwy obiektu i logo uzytkownika lub wiasciciela: po jednym logo dla kazdego =z
uzytkownikow/wiascicieli ~ budynku. taczna  powierzchnia  wymienionych  informacji
marketingowych nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni elewacji.



12. Lokalizacj¢ obiektow matej architektury pod warunkiem nie powodowania ograniczen dla
komunikacji szynowej, kotowej, rowerowej 1 pieszej oraz mozliwo$ci umieszczania znakow
i sygnatow drogowych.

§8

Zakazuje sie:

1) lokalizacji tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych wymagajacych wykonania robot
ziemnych, z zastrzezeniem §6 p.1, w strefach pelnej ochrony stanowisk archeologicznych;

2) sytuowania baneréw na obiektach budowlanych zdefiniowanych w ustawie Prawo budowlane;

3) sytuowania tablic reklamowych i informacyjnych powyzej linii okapu dachu lub jego attyki na
obiektach budowlanych zdefiniowanych w ustawie Prawo budowlane — o ile ustalenia szczegotowe
nie stanowig inaczej;

4) sytuowania wszelkich no$nikow reklamowych na obszarach wodnych oraz na ladzie, w odleglosci
mniejszej niz 20 metrow od ustalonej linii brzegowe;;

5) sytuowania wszelkich no$nikéw reklamowych na ogrodzeniach (o ile ustalenia szczegdtowe nie
stanowig inaczej) oraz w parkach, na skwerach i na terenie lasow, z zastrzezeniem §6 p.1. Zakaz
nie dotyczy sytuowania tablic reklamowych na powstalych w sposob legalny obiektach matej
gastronomii i rekreacji w parkach, na skwerach i w lasach oraz sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych na ogrodzeniach terenow publicznych: boisk, kompleksow sportowych, placow
zabaw, terenow rekreacyjnych, skwerow, cmentarzy, szkol, przedszkoli, obiektow Ochotniczej
Strazy Pozarnej;

6) sytuowania wolno stojacych no$nikéw reklamowych, ktorych fundament lub podstawa nie sg
zaglebione w calosci ponizej pierwotnego poziomu terenu;

7) wykonywania szyldow w postaci baneré6w oraz w postaci wyswietlaczy elektronicznych;

8) wykonywania ogrodzen pelnych od strony przestrzeni publicznych oraz wszelkich ogrodzen z
prefabrykowanych elementéw betonowych. Zakaz nie dotyczy utrzymywania, uzupelniania i
odtwarzania historycznych (powstatych przed rokiem 1945) kamiennych ogrodzen ko$ciotow,
cmentarzy, folwarkow itp;

9) wykonywania ogrodzen o wysokosci powyzej 2,2 metra mierzac w linii rozgraniczenia od poziomu
nizej potozonego terenu, o ile przepisy odregbne nie okreslaja koniecznosci zastosowania innej
wysokosci; zakaz nie dotyczy ogrodzen boisk;

10) grodzenia ciekow wodnych i naturalnych zbiornikéw wodnych.

§9

Lokalizacja tablic i urzadzen reklamowych oraz wyswietlaczy elektronicznych w pasie drogowym
drog publicznych podlega ustaleniom niniejszej uchwaty.

§10

1. Lokalizacja tablic i urzadzen reklamowych, ogrodzen i obiektow matej architektury nie moze
utrudnia¢ dojazdu do obiektu budowlanego pojazdéw jednostek ochrony przeciwpozarowej lub
dostepu tych jednostek do elewacji, wymaganego zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Spraw
Wewnetrznych i Administracji z dnia 24 lipca 2009 r. w sprawie przeciwpozarowego zaopatrzenia
w wode oraz drog pozarowych. Nie moze rowniez stanowi¢ utrudnienia w korzystaniu
z nadziemnych i podziemnych hydrantow na sieci wodociggowe;.

2. Lokalizacja oraz materialy uzyte do wykonania tablic i urzadzen reklamowych nie moga
umozliwia¢ rozprzestrzeniania ognia po elewacji obiektow budowlanych. Mocowanie tablic
i urzadzen reklamowych powinno uniemozliwia¢ ich odpadanie w przypadku pozaru, w czasie
kroétszym niz wynikajacy z wymaganej klasy odpornosci ogniowej dla Sciany zewngtrzne;.



Rozdzial ITT
Ustalenia szczegolowe

§11

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki szczegotowe sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow i standardow jakos$ciowych,
obowigzujagce w strefie A: obszarze przygranicznych ustug komercyjnych 1 publicznych
z miejscowoscia Lubieszyn.

Strefa A

Lp. | Grupa ustalen Ustalenia szczegélowe

1. Minimalna odlegtos¢ mierzona w linii prostej pomiedzy
tablicami reklamowymi usytuowanymi wzdtuz drég publicznych, z
zastrzezeniem §6 p.1, powinna wynosic:

1) dla tablic typu 1 — 25 metréw od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

2) dla tablic typu 2, 3 i 4 — 100 metrow od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

L | Tablice i urzadzenia
reklamowe

2. Dopuszcza si¢ lokalizacje wolno stojacych i wbudowanych
no$nikow reklamowych z tablicami typu 1, 2 i 3 na dziatkach
zabudowanych obiektami ustugowymi — nie wigcej niz 1 tablica
na kazde 500 m* dziatki.

3. Dopuszcza si¢ lokalizacj¢ stupéw reklamowych na dziatkach
zabudowanych obiektami uslugowymi. — nie wiecej niz 1 stup na
jednej dziatce.

4. Dopuszcza si¢ lokalizacj¢ plakatow reklamowych i
wyswietlaczy elektronicznych na dzialkach zabudowanych
obiektami ustugowymi. Dopuszcza si¢ lokalizacj¢ pojedynczych
plakatow reklamowych o powierzchni do 2,2 m® w wiatach
przystankowych komunikacji publiczne;.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych, o powierzchni
nie przekraczajacej 5 n’, z wyjatkiem baneréw, na ogrodzeniach.

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych powyzej linii
okapu dachu Iub jego attyki na obiektach budowlanych
zdefiniowanych w ustawie Prawo budowlane oraz urzadzeniach
sluzacych do prowadzenia handlu, zlokalizowanych na terenie
placow targowych. Gorna krawedz tablicy na wysoko$ci nie
wigkszej niz 0,5 metra ponad okapem lub attykg dachu.

2. Ogrodzenia Brak ustalen szczegdtowych

3. Obiekty matej Brak ustalen szczegdtowych
architektury

§12

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki szczegotowe sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow i standardow jako$ciowych,
obowigzujace w strefie B: obszarze zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej i wielorodzinnej oraz




ushug publicznych i komercyjnych z miejscowosciami: Bezrzecze, Mierzyn, Skarbimierzyce, czgécia
miejscowosci Wotczkowo, czegscig miejscowosci Dobra i czescig miejscowosci Dotuje.

Strefa B

Lp. | Grupa ustalen Ustalenia szczegolowe
Tablice i urzadzenia 1. Minimalna odleglo§¢ mierzona w linii prostej pomig¢dzy
reklamowe tablicami reklamowymi usytuowanymi wzdtuz drég publicznych, z

zastrzezeniem §6 p.1, powinna wynosic:

1) dla tablic typu 1 — 25 metréw od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

2) dla tablic typu 2 i 3 — 100 metrow od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

3) dla tablic typu 4 — 200 metrow od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

2. Dopuszcza si¢ lokalizacje stupow reklamowych w
miejscowosciach Bezrzecze, Wolczkowo, Dobra, Mierzyn i
Dotuje, w obrebie przestrzeni publicznej, we wzajemnej odlegtosci
co najmniej 100 metrow.

3. Dopuszcza si¢ lokalizacje pojedynczych plakatow reklamowych
o powierzchni do 2,2 m* w wiatach przystankowych komunikacji
publicznej oraz na dziatkach i terenach zabudowanych obiektami
handlowymi i ushugowymi: dwa plakaty o powierzchni do 2,2 m’
1. na kaze 500 m* dzialki.

4. Na dziatkach zabudowanych obiektami o przeznaczeniu
ustugowym 1 produkcyjnym dopuszcza si¢ nosniki reklamowe, w
tym pylony reklamowe, o wysoko$ci nie wigkszej niz 15 metrow
do najwyzszego elementu konstrukcji lub tablicy reklamowej, z
tablicami typu 1, 2 i 3, na wysokosci innej niz okre$lona w §7 —
nie wigcej niz jeden nos$nik na jednej dziatce.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacjg wbudowanych  no$nikéw
reklamowych z tablicami typu 1 na zabudowanych dziatkach, na
ktorych prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza — jednego
no$nika na jednej dzialce.

6. Wyswietlacze elektroniczne dopuszcza si¢ wylgcznie na
dziatkach zabudowanych obiektami ustugowymi.

7. Na dziatkach graniczacych z pasem drogowym drogi krajowe;j
nr 10 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych, z wyjatkiem
baneréw, na ogrodzeniach skierowanych w strong drogi. Tablice
reklamowe o powierzchni nie przekraczajacej 5 m* we wzajemnej
odlegto$ci nie mniejszej niz 10 metrow.

Dopuszcza sig, z zastrzezeniem §6 p.2 i §8 p.8 1 9, wykonywanie
2. | Ogrodzenia od strony drég publicznych, ciggdw pieszych i rowerowych,
parkow i skwerow ogrodzen o wysokosci nie wickszej niz 1,50 m.

Obiekty matej

architektury Brak ustalen szczegotowych




§13

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki szczegotowe sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow i standardow jakos$ciowych,
obowiazujace w strefie C: obszarze terenéw rolnych i lesnych, ekstensywnej zabudowy
mieszkaniowej z uzupelniajgcymi ustugami oraz ustug turystyki i rekreacji z miejscowosciami:
Rzedziny, tegi, Grzepnica, Slawoszewo, Buk, Redlica, Ko$cino, czeScia miejscowosci Dobra
i Dotuje.

Strefa C

Lp. | Grupa ustalen Ustalenia szczegolowe

1. Tablice i urzadzenia 1. Minimalna odlegtos¢ mierzona w linii prostej pomiedzy
reklamowe tablicami reklamowymi,
z zastrzezeniem §6 p.1, powinna wynosi¢ bez wzgledu na to,
po ktorej stronie pasa drogowego znajduje si¢ tablica:

- dla tablic typu 1 — 50 metrow od jakiejkolwiek tablicy
reklamowej;

- dla tablic typu 2 — 200 metréw od jakiejkolwiek tablicy
reklamowe;j.

2. Dopuszcza si¢ lokalizacje wbudowanych no$nikow
reklamowych z tablicami typu 1 na zabudowanych dziatkach, na
ktorych prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza — jednego
no$nika na jednej dzialce.

3. Zakazuje si¢ lokalizacji wyswietlaczy elektronicznych.

4. Dopuszcza si¢ lokalizacje pojedynczych plakatow reklamowych
o powierzchni do 2,2 m’> wylacznie w wiatach komunikacji
publiczne;j.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacje pojedynczych stupow reklamowych
w obrgbie przestrzeni publicznych w migjscowosciach Rzedziny,
Legi, Grzepnica, Stawoszewo, Buk, Redlica, Wawelnica, Dotuje,
Dobra i Koscino.

2. Ogrodzenia Dopuszcza si¢, z zastrzezeniem §6 p.2 i §8 p.8 1 9, wykonywanie
od strony drég publicznych. ciggdw pieszych i rowerowych,
parkow i skwerow ogrodzen o wysokosci nie wickszej niz 1,50 m.

3. | Obiekty matej Brak ustalen szczegdtowych

architektury

§14

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki szczegotowe sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow i standardow jakos$ciowych,
obowiazujace w strefie D: obszarze ochrony krajobrazu i warto$§ciowych zespotow ruralistycznych z
miejscowosciami: Stolec, Wawelnica i czgscig miejscowosci Wolczkowo.

Strefa D

Lp. | Grupa ustalen Ustalenia szczegolowe

1. | Tablice i urzadzenia 1. Zakazuje si¢ lokalizacji wolno stojacych no$nikow
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reklamowe reklamowych.

2. Dopuszcza si¢ lokalizacjg  wbudowanych nos$nikow
reklamowych z tablicami typu 1 na zabudowanych dziatkach, na
ktorych prowadzona jest dzialalno§¢ gospodarcza — jednego
no$nika na jednej dzialce.

3. Zakazuje si¢ lokalizacji wyswietlaczy elektronicznych.

4. W czgsci strefy D, obejmujacej miejscowos¢ Wolczkowo,
dopuszcza si¢ lokalizacje stupow reklamowych w obrebie
przestrzeni publicznej, we wzajemnej odlegtosci co najmniej 100
metréw oraz plakatow reklamowych o powierzchni do 2,2 m*, we
wzajemnej odlegtosci co najmniej 100 metrow.

5. W pozostalej czgéci strefy D dopuszcza si¢ lokalizacje

pojedynczych plakatow reklamowych o powierzchni do 2,2 m’
wylacznie w wiatach komunikacji publiczne;.

6. W pozostatej czesci strefy D nie dopuszcza si¢ lokalizacji
stupow reklamowych.

7. Lokalizowanie tablic i urzadzen reklamowych na terenie
rezerwatu przyrody ,,Swidwie” zgodnie z przepisem odrebnym:
ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody (Dz.U. z
2018 1., poz. 1614 z pdzn. zm.).

2. Ogrodzenia Dopuszcza sie, z zastrzezeniem §6 p.2 i §8 p.8 1 9, wykonywanie
od strony drég publicznych, ciggdw pieszych i rowerowych,
parkow i skwerow ogrodzen o wysokosci nie wickszej niz 1,50 m.

3. | Obiekty matej Brak ustalen szczegdtowych
architektury
Rozdzial IV
Przepisy koncowe
§15

Dla istniejacych w dniu wejScia w  zycie uchwaly obiektow malej architektury
i ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem §6 p.1 i 2, ustala si¢
obowigzek dostosowania do zasad i warunkow okreslonych
w uchwale w terminie 24 miesigcy od dnia wejscia w Zycie uchwaty.

§16
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Wojtowi Gminy Dobra
§17

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od ogloszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.




